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Vi t Jé .l - g ‘} .
| O TELECINEE...

| B e

UMA MARCA ESPECIALISTA EM CINEMA.
TEM A MISSAO DE LEVAR BOAS HISTORIAS E
PROMOVER EXPERIENCIAS MEMORAVEIS
PARA SEUS MILHOES DE ESPECTADORES.

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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Corazance.

UMA MARCA CONSAGRADA, QUE JA
POSSUI IDENTIDADE BEM SEGMENTADA DD

AN =

EALINHADA A DIFERENTES PERFIS E
MOMENTOS DE CONSUMO!

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



SEGMENTACAO PARA
TODOS OS GOSTOS!

TELE
CINE

premium

TELE
CINE

pipoca

TELE
CINE

fun

TELE
CINE

action

TELE
CINE

touch

TELE
CINE

cult

O MELHOR DO CINEMA CHEGA
PRIMEIRO AQUI.

OS MAIORES E MAIS RECENTES
LANCAMENTOS DUBLADOS.

O CANAL DAS COMEDIAS
E ANIMACOES.

FILMES DE AGAO, SUSPENSE E
TERROR.

GRANDES ROMANCES,
BIOGRAFIAS E DRAMAS.

PRODUCOES DO MUNDO INTEIRO
E GRANDES CLASSICOS.

CINE
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ACERVO SEGMENTADO EM TERRITORIOS....

EXCELENCIA PRETA > ORGULHO LGBTQIAPN+ >
A : ROCKETMAN A WO B QRO
MOAO IQE" VEPA@ DE 85 % A VOLTAR g(m’m&/ u“\
M U M JORDAN PEELE 1 e __,;r;"’d : & = ‘
‘\,u-
+de 30 Tl'tulos
MULHERES FAZEM CINEMA >
CAREY MULLIGAN ~ ZOE KAZAN [ ==
ELA DISSE JIWE 5
HORA 5%
DA .

VIRADA { ‘1“ 7 /-
%

‘ +de 70 Tltulos

+de 10 Titulos



TELECINE

PUBLICO QUALIFICADO E COM ALTO PODER DE COMPRA...

64% Pretendem viajar nas férias

469 Pretendem estudar idioma

56% Pretendem comprar automdveis

56% Fazem compras pela internet

60% Pretendem comprar
Eletrodomésticos/Eletrénicos

O D0

2022 R4~ média 15 mercados pesquisados. AR G L I
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CRFLy
;‘

OTELECINEE.. %

" O LUGAR ONDE O PUBLICO CRIAERESGATA )
SUAS MEMORIAS DE FILMES, CENAS, TRILHAS, ‘
MUSICAIS, PERSONAGENS, FIGURINOS A |
FALAS. E CONEXZ\O, IDENTIFICACI\O E
INSPIRACAO COM AS OBRAS!
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83 ‘y O GENERO MAIS CONSUMIDO
i? o DA TV POR ASSINATURA...
da populacdo

sdo fas de
filmes!

53%

dos assinantes de
TV por assinatura

Een iEierEnele Filmes/Séries
por filme. 359 <

10%

Lifestyle
7%

Documentdrios
6%

Fonte: Choices kantar Ibope - R12022 - média 15 mercados pesquisados. mpleto -Ind. ¢/ PayTV- Periodo: 01/01 a 31/08/23
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O CONSUMO DA TV PAGA E IMPULSIONADO
PELO CONTEUDO DE FILMES & SERIES

03:06:13

02:56:24
02:51:45

2z T11% e

— ° s e 02:03:05 02:00:37 02:01:48

filmes & séries

o O watchtime de - ca
y ® (] (+] 71%

R filme:s e séries
7—v continuaem

crescimento

2021 | 2022 2023

BTV Paga Filmes & Séries
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NO BRASIL, APENAS
7% DOS MUNICIPIOS
TEM SALAS DE CINEMA.

ISSO SIGNIFICA QUE, EM MAIS DE
5 MIL CIDADES BRASILEIRAS,
NAO HA OUTRA MANEIRA DE
CONSUMIR FILMES, A NAO SER
NA TELA DE CASA.

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



O\ *"PY
W 7~
* ®
\% 23 i \'\
O PROPOSITO DE APROXIMAR OS

BRASILEIROS DA MAGIA DO CINEMAE
CONECTAR SUA MARCA ATRAVES DA
INTEGRACAO MULTIPLATAFORMA.

TELE
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MULTIPLATAFORMA

DO TELECINE AO GLOBOPLAY ... EM TODAS AS TELAS

TELE
CINE

pipoca

TELE
CINE

fun

TELE
CINE

touch

TELE
CINE

premium

+28 MM

i © ¢

+1,LAMM  +22MM +733K

0O X 6

+773 K +526 K +187K

TELE

TELE
CINE

cult

TELE
CINE

action
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L

CONTEUDO

RICO E AMPLAMENTE

ESPALHAVEL

O TELECINE SE RENOVOU NO
DECORRER DOS ULTIMOS ANOS.

ALCANCE PARA

AS CAMPANHAS

TELE

CONTEUDO

TELE

+

\\ suamarea / DO NOTEBOOK AO SMARTPHONE:

O TELECINE E CONSUMIDO
QUANDO E ONDE QUISER.

-
)

|

)
,,

—'.

L

SUA MARCA tambeém espelhada ao vivo
no Globoplay e plataforma das operadoras.
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O TELECINEE...

L db

UM AMBIENTE DE REFERENCIA.
$- QUE SEMPRE LEVARA O MOMENTO
CINEMA PARA OS TELESPECTADORES.




@®globo TELE

MOTIVACOES PARA O CONSUMO DE FILMES...

@ AS PESSOAS ESTAO EM
BUSCA DA FELICIDADE.

FILME E RAPIDO L J
TEM COMECO, MEIO | |5_o_o
EFIM. = @O

POSSIBILIDADE DE
HARMONIZAR O
MOMENTO CINEMA
E O MOMENTO
POS-CINEMA.

FILME E SO O COMECO,
f:, CONTEUDOS EXTRAS

DOS BASTIDORES, DICAS
E CURIOSIDADES.

—— NOVIDADE E ESTREIAS
E——7 emcasa, SEM ABRR
MAO DO CONFORTO.

Q
TELECINE T
LEMBRA CINEMA! \ ' ]

Fonte: Pesquisa Género e Emocdes 2022



"\\\\\\\\U 111/ /

TEM SEMPRE |
BOA HISTORIA‘}ff
TELECINE TEM
MUITAS DELAS!

DEFESA COMERCIAL TELECINE
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UM CONJUNTO DE FATORES QUE
GERA RESULTADOS EFICIENTES...

+ de

9 4MM

38 ... 135k

de pessoas ja

de pessoas
alcangadas por dia

em todas as telas
do Telecine ao {

Globoplay.

telespectadores
em média por
minuto.

passaram pela
Rede Telecine )
em 2023. |

Uma das

MAIORES AUDIENCIA

da TV por Assinatura, e os filmes mais vistos, por mais de 14 anos.



TELE

OTIMO ALCANCE EM
TODAS AS SESSOES

915.077 957.200
792.859

—

O=—=

Sessdo Sdb e Dom - 16h Sessdo Sdb e Dom - 18h Sessdo Dom & Sex - 22h

=@=TNT —@—=AXN SPACE —@=STAR CHANNEL FX —@=SONY WARNER
Maior que a
concorré"Cia FONTE INSTAR-PNT Completo - Total Individuos | Periodo: 01/01 a 31/08/23 | Projeéio Individuos base EDTV 2023

DEFESA COMERCIAL TELECINE




TELE

TOP AUDIENCIA

da TV por assinatura

Ranking Canal Audiéncia
12 SPORTV 0,46
pe VIVA 0,38
3¢ REDE TELECINE 0,33
42 PREMIERE CLUBES 0,30
52 UNIVERSAL TV 0,27
6° ESPN 0,26
7° AXN 0,24
ge MULTISHOW 0,21
de audiéncia 9° DISCOVERY CHANNEL 0,20
entre os canais 100 GLOBONEWS 0,19
de f'ilfnes e IE MEGAPIX 0,16
Series. 12° SPORTV 2 0,14
130 WARNER 0,13
14° DISCOVERY HOME & HEALTH 0,13
15 N 0,12

Fonte: INSTAR - PNT Completo - Individuos com Pay TV - Periodo: 01/01 a 31/08/23 - Faixa Hordria: Prime Time DEFESA COMERCIAL TELECINE

. \ | .’y;\v@
a2 le .\ 4



N

SESSOES COM OS MAIORES

SUCESSOS DO CINEMA

J

DEFESA COMERCIAL TELECINE



SESSAO SUPERESTREIA

CINE

A PRINCIPAL SESSAO DA REDE
TELECINE TRAZ OS MAIORES
LANCAMENTOS EM PRIMEIRA MAO!
TODA SEMANA UM FILME INEDITO.

+de

29
v | TOP 1

assistiram a

Superestreia Lider de audiéncia
em 2023. entre os canais de
filmes e séries da

TV por assinatura

Telecine Premium: Sdbados, as 22h
Telecine Pipoca: Domingos, as 20h

Telecine Premium: Segundas, as 20h
(obs: entrega do patrocinio nos 6 canais Telecine)

FONTE: NSTAR- PNT Completo - Total Individuos - Periodo: 01/01 a 31/08/23 | Superestreia Inédif

édito + Rebatidas | Projegdo
Individuos base EDTV 2023
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DE PLAY
NO VIDEO

>



https://vimeo.com/849141618?share=copy

@®globo CINE

SINAL ABERTO
CONFIRA OS GRANDES
PATROCINADO RESULTADOS:

, , (Periodo: 02 a 08 mai de 2023)
O SINAL ABERTO E O PERIODO MAIS

AGUARDADO DO ANO PARA OS FAS DE

CINEMA. @
E o anunciante tem a chance de patrocinar I OP 4 1,08 :
com entrega personalizada durante toda a _ e
~ . . Durante todo o sinal a frente da .
programacado. A oportunidade perfeita para aberto, o TELECINE se
as marcas conversar direto com esse publico! manteve em 4¢ lugar de
audiéncia no total
individuos ¢/ pay TV,

sendo o inicoda TV
por assinatura a
superar canais de TV

aberta! @ 4,23

CASE IFOOD - CASE IFOOD
CHAMADA PERSONALIZADA VINHETA PERSONALIZADA %

Fonte: INSTAR - PNT Completo - Total Individuos ¢/ pay TV - Periodo de 02 a 08/05/23 (aud%) | Dia Inteiro DEFESA COMERCIAL TELECINE


https://vimeo.com/369832436
https://vimeo.com/336589181

@®globo

PROGRAMA PREVIEW

O programa traz para a audiéncia
novidades e curiosidades sobre
tudo o que rola no universo do
cinema como, indicacoes, dicas de

programacdo, novidades e 2
curiosidades de filmes, além de | 5MM
entrevistas exclusivas, bastidores e v e e

conteudos inéditos. em 2023

Episodios de 5 minutos

Telecine Premium - Quinta as 21h55
Rebatidas na rede ao longo da semana.
conteldo replicado no Youtube Telecine.

Comercializagéo: patrocinio, merchandising* e programa personalizado.

*Caché e custo de produgao sob consulta.


https://vimeo.com/646575654
https://vimeo.com/863308912/095d418d79?share=copy

@®globo TELE

Apresentando
Renata Boldrini

A maior especialista de
cinema do Brasil.

Correspondente
internacional, hostess
dos principais
lancamentos de cinema
do mundo.

Embaixadora da
Ingresso.com

Apresentadorado
Festival de Cinema de
Gramado e Grande
Prémio do Cinema

C EO da Contente

Conteudo e Entretenimento

Brasileiro.
Apresenta o “Que tal um cineminha?” ‘ | g
y ge ,- .
« Radio JB FM i T +de 20 anos de carreira.
8 ‘ @renataboldrini @renataboldrini
@ + 86 mil seguidores X + 7 mil seguidores

Apresenta o “Que tal um cineminha?” N UAK'US

M FLlE oF MLEBER MENDONGA TANO
««Radio Cidade <

[telecine e /Ingressocom
e e ‘ +748 mil e + 2 milhdes

+ 4 mil seguidores

de inscritos

DEFESA COMERCIAL TELECINE
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ESPECIAISE
MARATONAS

Possibilidade o ano todo de patrocinar
ou personalizar especiais de EXEMPLO CHAMADA
programacdo com filmes em sequéncia SEMANADASERARGUIAS
para datas comemorativas ou sazonais. .

ACERVO RICO EM DIVERSOS | :
+ MOODSE R ¢
TEMATICAS v

EXEMPLO CHAMADA
ESPECIAL DIA DOS PAIS



https://vimeo.com/656580297
https://vimeo.com/585491913

DEFESA COMERCIAL TELECINE
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SESSAO 8
PERSONALIZADA

FILMES SELECIONADOS NUMA
> ;

SESSAO COM A CARA DO
ANUNCIANTE!

CHAMADA PERSONALIZADA
serdo programados para reforcar a TBE
mensagem da campanha.

. V L Y N o N ’ Qe NATURA ‘
*Sob Consulta e SEM CUSTO DE PRODUCAO = e § WL i PROMO PERSONALIZADA

DEFESA COMERCIAL TELECINE

Possibilidade do anunciante
personalizar* uma sessdo
determinando o mood dos filmes que



https://vimeo.com/442455201
https://vimeo.com/442455233
https://vimeo.com/442455176

@®globo

DE PLAY
NO VIDEO



https://vimeo.com/452710909

@®globo TELE
FORMATOS PERSONALIZADOS E EXCLUSIVOS PARA O ANUNCIANTE

NO BREAK? teEmos, E TUDO 1SSO SEM CUSTO DE PRODUCAO*!

EalDasses Animbcoes Telemedicina Amil.

. s ~ Em de sair d sa,
Foi Toda:Desenhada a Mao? ":o:pu’c:m;v:'

TC - UCGETS
. Sadia

CASE AMIL CASE SADIA
SQUEEZE NAMING RIGHTS

CASE FABER CASTELL
Quizz

=
City of stars RECUIVIENDA . 1
CASE NATURA KAIAK "~ PECAFANTASMA CASE YOKI CASE ITAU CASE PLAYSTATION
PROMOIEERSONALIZADA KARAOKE 5 MINUTOS CINE RECOMENDA TOP DE5

Possibilidade sy  Possibilidade

" C .
Prazo de 15 dias Uteis para producdo. ‘ para Regional p,lw E insercio de QRcode

DEFESA COMERCIAL TELECINE



https://vimeo.com/336590617/b656202dac
https://vimeo.com/383101095/204d28c1b5
https://vimeo.com/253292012/be25f96f91
https://vimeo.com/391983304
https://vimeo.com/391975462
https://vimeo.com/336590265
https://vimeo.com/336590265
https://vimeo.com/442763587
https://vimeo.com/371451986/8cf700a676
https://vimeo.com/486604176
https://vimeo.com/314545929

@®globo TELE

suamarcaemn CONTEUDOS EXTRAS DE CINEMA

criados com cenas de filmes do nosso acervo, com dicas e curiosidades
sobre do universo do cinema

CASE NISSAN CASE BOTICARIO
VAPA TOP CURIOSIDADES

CASE UNINASSAU : +
PROGRAMETE

e SEMCUSTOSDE @ ROTEIRO C NAOEXIGE & FORMATO IDEAL
= PARA ANUNCIANTES QUE NAO
D WIS s T L TENHAM FILMES

Ancine

Possibilidade % Possibilidade

. para Regional EAfRa  insercdo de QRcode

*Prazo de 15 dias Uteis para produgéo. DEFESA COMERCIAL TELECINE



https://vimeo.com/486602502
https://vimeo.com/483297401
https://vimeo.com/552613609

@®globo

QUER SABER MAIS?

Reunimos tudo em um site repleto de

informacoes pra te ajudar na hora da venda.

O melhor da programacao, formatos
comerciais, projetos especiais e destaques
da audiéncia.

ACESSE
AQUI

TELE

* anuncie.telecine.com.br

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

AQUI, SUA MARCA E
PROTAGONISTA!

Y
-

AESPERA ACABOU!

0S MELHORES LANGAMENTOS
CHEGAM PRIMEIRO NA SUPERESTREIA.

3 r s
¥ )
4 b Tt
v Fe'@,
45
d B
CCONFIRA PLANO COMERCI
SESSAO SUPERESTREIA 2022
2

SUA MARCA VIRA CINEMA!

Desenvolvemos projetos com cenas de filmes do nosso acervo
sem custos adicionais de produgao.

FEA 29

) Py SN v 4

‘ riy PLAYSTATION
TOP DES


https://anuncie.telecine.com.br/
https://anuncie.telecine.com.br/
https://anuncie.telecine.com.br/
https://anuncie.telecine.com.br/
https://anuncie.telecine.com.br/
https://anuncie.telecine.com.br/

@®globo

ESTUDOS

Pesquisas para defender
planos comerciais sobre
consumo, afinidade,
representatividade do
cinema e outros.

acesse todas as
pesquisas na
plataforma gente

ELAS, O CINEMAE O
MUNDO

UM OLHAR PARA O CINEMA FEITO POR
MULHERES, PARA MULHERES E SOBRE
MULHERES

25 MAIO 2021
POR TELECINE

MAQUINA DO TEMPO

POR QUE AS PESSOAS GOSTAM TANTO
DE FILMES, ESSA MAQUINA DO TEMPO
QUE POSSIBILITA VIVER DIFERENTES
PERIODOS, VOLTAR, AVANCAR OU
SIMPLESMENTE PARAR NO TEMPO?

06 JUN 2019
POR TELECINE

FILMES & SERIES: O
PROTAGONISMO DO
TEMPO

O PAPEL DOS FILMES E DAS SERIES EM
UM MUNDO ONDE AS PERCEPGOES

SOBRE TEMPO PODEM SER TAO
DISTINTAS

05 OUT 2018
POR TELECINE

COMPORTAMENTOS EMERGENTES

O BRASILEIRO NO
ESCURINHO DO
CINEMA

PESQUISAS MOSTRAM AS PREFERENCIAS
DOS BRASILEIROS NAS TELONAS E

APONTAM O CINEMA COMO PRINCIPAL
ATIVIDADE CULTURAL NO PAIS

13 JUN 2019
POR TELECINE

COMPORTAMENTOS EMERGENTES

O HABITO DE ASSISTIR
FILMES

SEJA COMO PASSATEMPO OU FONTE DE
CONHECIMENTO, A ATIVIDADE SE
TORNOU INDISPENSAVEL DURANTE O
ISOLAMENTO SOCIAL

16 NOV 2020
POR TELECINE

CINEMA LGEBTQIA+:
CULTURA, ORGULHO E
REPRESENTATIVIDADE

UMA LISTA DE FILMES, SERIES E
PRODUGOES AUDIOVISUAIS QUE
RETRATAM A VIDA, AS DORES E OS
AMORES DA COMUNIDADE LGBTQI+

10 MAIO 2021
POR TELECINE

A RELACAO DO
BRASILEIRO COM O
CINEMA: ENTRE A
BILHETERIA E O SOFA
DA SALA

DIRETAMENTE AFETADA PELA PANDEMIA
DO CORONAVIRUS, A INDUSTRIA
CINEMATOGRAFICA PASSA POR MAIS
UMA CRISE. OS MERCADOS DO BRASIL E
DO MUNDO SE DEPARAM COM A
NECESSIDADE DE REINVENGAO
ENQUANTO LIDAM COM O BOOM DOS
SERVICOS DE STREAMING

03 MAIO 2021
POR TELECINE

125 ANOS DE CINEMA,
UMA VIAGEM NO

TEMPO

AS TRANSFORMAGOES AO LONGO DOS
ANOS E O NOVO JEITO DE OS



https://gente.globo.com/autor/telecine
https://gente.globo.com/autor/telecine

@®globo CINE

Informacoes AQUI, SUA MARCA
» comerciais: VIRA CINEMA!

FLEXIBILIDADE
VARIEDADE
LIBERDADE DE ESCOLHA
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